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MEDIA MARKETING SERVICES

Predstaveni Media Bohemia

Radia
37 stanic
60 licenci

. Hitradia, Blanik,
Vysilaci Fajn radio, Rock Nahravaci a
infrastruktura Radio dabingové

studio

studia, vysilace, .
softwary Audiotech

Radiova . Komerc¢ni
reklama e Ia projexty
kamenné obchody,

Radiohouse+MMS B o h e m i a MGMessg(ig?al

Reklamni & Obsahové
Produkéni Weby.
agentura Online a streaming

radii
Mediapark Reklama

Impression Media
Programatic Media




Rozhlasovy trh v CR
y MEDIA MARKETING SERVICES

Licencovany trh
Dualni systém
85 rozhlasovych stanic

1 000 000 lidi nékdy
Primeérna délka poslechu ‘!\ poslouchalo radio

radia je 4 hod 33 min _  pfes internet

10 500 000 obyvatel
8 800 000 potencialnich
posluchacu

7 496 000 posluchacu '
ve véku 12-79 let Zdroj dat - CATI vyzkum,

Weekly reach je 85,2% 1,9 mld. K¢ Cisté roc¢ni vzorek resPondentﬁ 30 000,
Daily reach je 61,9% investice do rozhlasové populace CR : Vék 12-79 let

reklamy




Zasah meédii v populaci 4

MEDIA MARKETING SERVICES

120,0%

100,0% 97,0%

86,5%
83,0%

80,0%

(o)
60,0% >7,5% 54,9% 54.1%

40,0%

20,0%

0,0%
Televize Radio Internet Deniky Tydeniky Mésicniky

Zdroj: RadioProjekt, MediaProjekt, NetMonitor



Zasah meédii v populaci 4
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RADIO TELEVIZE
4 hod. 33 min. 3 hod. 52 min.
3000
2500
2000
1500
1000
6:00 7:00 8:00 9:00 10:00 11:00 12:00 13:00 14:00 15:00 16:00 17:00 18:00 19:00

Zdroj: RadioProjekt, MediaProjekt, NetMonitor



Co umi radio

MEDIA MARKETING SERVICES

Budovat znacku

KK
Masovy zasah § &;i‘! Privést lidi
Oslovit vSechny

X Ao
cilové skupiny

Frekvence zasahu Prodat
K& 54 ..

X

Najit pracovniky



Medialni vyzkumy v CR
y= | .

‘ One currency / Méreni

Celoplosné
TV

TV metry
1 850 domacnosti
4 400 osob
Vysledky denné

Online

Netmonitor
Meéf¥ici kody
30 000 dotazniku !

Vysledky mési¢né | /

MEDIA MARKETING SERVICES

‘ Vlastni metodika / MéFem’\

OOH

Bigplan
4 000 000 SIM 02

One currency / Dotazovani

Radioprojekt
CATI metoda
30 000 respondentu
Vysledky Ctvrtletné

Mediaprojekt
CAPI metoda
25 000 respondentu
Vysledky Ctvrtletné

Pozorovani
Vlastni statistiky
Rodné listy

Regionalni
TV

Rlzné metody
Bez pravidelnych
vystup(l

Vlastni metodika / Dotazovani




Jak vybrat spravné radio

1.

2.

MEDIA MARKETING SERVICES

MAPA POKRYTi DANEHO RADIA
MEDIALNi UKAZATELE POSLECHOVOSTI DLE VYZKUMU RADIOPROJEKT
‘ 25-55 LET, PLZENSKY KRAJ,
WEEKLY REACH V TIS.
WEEKLY REACH = TYDENNi POSLECHOVOST 65 .
50
Pocet ruznych lidi v dané CS, ktefi poslouchali radio
béhem poslednich 7 dni .
Udava se v tisicich i v %. HITRADIO FM EVROPA 2 RADIO
PLUS BLANIK
) 25-55 LET, PLZENSKY KRAJ,
SHARE = PODIL NA POSLECHOVOSTI SHARE V %
Podil odposlouchanych minut daného radia na vSech 17,9 138
odposlouchanych minutach vSech radii. . 6,1
Udava se v %. Share vSech stanic = 100% , :
HITRADIO FM RADIP EVROPA 2
PLUS BLANIK
AFINITA = VHODNOST 25-55 LET, PLZENSKY KRAJ,
Index, charakterizujici vhodnost média pro urcitou cilovou AFINITA
skupinu ve srovnani s obecnou populaci. 14 1 1
Cim je afinita vy33i, tim je médium vhodné&jsi pro danou CS. _—

. . L, . . , “eyr . HITRADIO FM RADIO EVROPA 2
Afinita > 1 = médium je vhodné pro pouziti v kampani BLUS BLANIK




MEDIA MARKETING SERVICES

Jak vytvorit mediaplan

Cile kampané

A A A A
. - , - ' ' '
: = Predstaveni produktu, sluzby W WK
) )i\\\, A\/ b & /\(
: = Podpora prodeje { KN
: " . A A A
: = Posileni znalosti a image { X W
: , . . . ’ A A A A A A
: = Pozvani na akci / na prodejni misto C W XX XX
i = Personalni inzerce k Sk % %k
Da|§|faktoov||vﬁu|c|s||ukamané ........................................ PLZENSKY KRAJ,
ry J P : ATS = PRUM. DELKA POSLECHU V
:= Prumérna deélka poslechu radia MIN.
:=  Délka spotli (10 sec vs 30 sec) 236 10
:=  Obdobi (high season vs low season) 114
;= Délka kampané (1 tyden vs vice tydnu) | \
:=  Umisténi ve vysilani (prvni misto vs ostatni) : , ) )
: . ) ) ) ) . : RADIO PLANIK HITRADIO FM EVROPA 2
: = DalSi média v mediamixu (single vs multi channel kampané) : PLZENSKO PLUS

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

. Denni rotace spott (primérné hodnoty pro 1 radio, resp. rozhlasovy produkt)

1 - 2 = nedostateCné mnozstvi pro zaregistrovani kampané

3 - 4 = mezni hranice, udrzovacich kampané se zavedenym brandem nebo na konci delSi kampané
5 - 6 = standardni denni rotace u produktovych kampani

7+ = pro intenzivni osloveni cilové skupiny, kratSi kampané, zavadéci kampané, pozvanky na akce




MEDIA MARKETING SERVICES

Medialni ukazatele kampaneée

14 denni kampan — Plzensky kraj

Seskupeno po formatech CS: Plzenisky kraj
Cenikové pasmo cena
Stopaz | Pocet Net Reach GRP CPT (N) Afinita Praméma
Nazev média frekvence
od do celkem % 000 % 000 Net Reach | GRP | Net Reach | GRP
HR FM Plus+Blanik+Rock Radio 6:00 9:00 30 15 22 590 K& 31 150,1 84,2 407,8 150,5 55,4 3,072 3,283 2,7
HR FM Plus+Blanik+Rock Radio 9:00 12:00 30 15 22 590 K& 29,51 | 1429 | 124,13 601,2 158 37,6 2,921 3,117 4,2
HR FM Plus+Blanik+Rock Radio 12:00 15:00 30 10 15 060 K& 29,84 | 144,5 76,15 368,8 104,2 40,8 3,13 3,173 2,6
HR FM Plus+Blanik+Rock Radio 15:00 18:00 30 10 15 060 K& 30,63 | 148,3 65,3 316,3 101,5 47,6 3,206 3,228 21
HR FM Plus+Blanik+Rock Radio 18:00 19:00 30 10 15 060 K& 21,85 | 105,8 | 45,37 219,7 142,3 68,5 3,27 3,185 21
Celkem 60 | 90360KE (44,3|214 | 395 | 1914 | 4216 |47,2| 2,985 (3,19 8,9
pocet unikatnich osob celkovy pocet kontaktl pridmeérny pocet zasahll na
oslovenych kampani s kampani 1 unikatni osobu

Zdroj dat: Radioprojekt / software Medplan




Tvorba spotu

Kreativita vs Efektivita




Co se vysila...

MEDIA MARKETING SERVICES

. ) ) 47,9%
informace, ozndmeni
45,8%
m 2018
) ) 26,7%
pozvanka, vyzva m 2019
24,9%
) 15,3%
rozhovor, scénka
15,9%
vypovéd, pribéh
10,8%
o 3,4%
basen, zpivany
2,6%
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

Zdroj dat: kampané klientd Radiohouse,378 + 378 spotl, 1. Q 2018 vs 1. Q 2019




Jak vytvorit funkcni spot

MEDIA MARKETING SERVICES

TESTUJTE

1 SROZUMITELNY
KONTAKT

T

ODLISTE SE

ZAPOJTE EMOCE REKNETE

SVOJE USP

_ NEPOPISUJTE
RESTE ,,PROBLEM™ ,
1 JASNE

“ POSELSTVI
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Jak vytvorit funkcni spot

EUROSIGNAL1 EUROSIGNAL 2 t i i CESKA Sif
CESKA SIT DOMACNOST

Klient: Ceska sit’

Cil kampang: ziskat nove zakazniky

Vyuzitd radia: Blanik Plzenisko, Hitradio FM Plus, Rock Radio
De¢lka spotu: 30sec, umisténi na 1.pozici v bloku

De¢lka kampané: 2 tydny (7 spotli denné / 5 spotii denn¢)

V prvnim tydnu vysilani stoupla navstévnost na strankach o 55%, a na cenicich o vice jak 100%.
Porovnavame s poslednim tydnem prazdnin, kdy koncila letni akce a traffic byl nadprimeérny.
Jako super uspésSnou akci povazujeme, kdy mame tydné vice jak 700 navstévniki, ktefi nejsou
nasimi zakazniky, nas rekord je pres 1000 unikatnich navstévnika za den, ktefi nejsou nasimi
zakazniky, a to jsme méli reklamu v radiu a v letacich.

V soucasné akci mame zatim v priméru 7 objednavek denng.

Vypada to, Ze reklama v radiu je nejucinnéjsi na ziskdvani novych poptavek a optimalné funguje ve
spojeni s dalSimi medii.

Za Ceskou sit’ s.r.0.
Jaroslav Rada, jednatel



DEKUJI ZA POZORNOST

PAVEL LUPJAN

Vo -
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