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Reklama

Hlavni funkci reklamy je zejména presvédcit cilovou skupinu k urcité akci. Reklamy dle zplsobu ovliviiovani cilovych skupin
mUZeme zaradit do nékolika kategorii, a to:

- reklamy informacni majici za cil vyvolani prvotniho povédomi o produktu, na zdkladé jehoz mlze vyvolat také prvotni
zajem,

- reklamy presvédcovaci u rozsifenéjsich produktl mezi cilovou skupinou, kterd ma za cil zejména zdjem a povédomi o
produktu nejen udrzet, ale i momentalné zvysit,

- reklamy pripominaci, které maji za cil zajem a povédomi udrzet, aby nedochazelo ke snizeni zajmu o produkt na

zakladé nedostatecného marketingu a

- reklamy srovnavaci — je vyuzivana pro zduraznéni silnych strdanek podnikatele ve srovnani s konkurenci.
Srovnavaci reklama je vsak pripustna pouze pfi splnéni urcitych zakonnych podminek:
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Kandidat do ucebnice klamaveé reklamy

Podrobné informace o 5G internetu

Srovnani technologii internetu na doma ~
Technologie internetu na doma 02 Internet 5G Bezdratovy internet
pres Wi-Fi
v X
v X
v X
Bez vriania slozité instalace v X
Bez navitévy technika v X
Technicka podpora 24/7 v
v X
v X
v X
v X
v X
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* U srovnani s pomickou nelze jednoznacné urdit, zavisi na konkrétnim technickém FeZeni nebo poskytovateli




Technologie internetu na doma O2 Internet B.ezdratovy Plsobi srovnani vaci vsem sitim?
5G internet
Stabilni pFipojeni pfi Spatném pocasi v X Nepravda
Stabilni pripojeni ve Spicce v X Nepravda, Castokrat presné naopak, nedava smysl kvili regulac
Pfipojen ihned v X Porovnavaji mobilni sluzu a pevnou sluzbu, nepravda
Porovnavaji mobilni sluzu a pevnou sluzbu, nepravda
Bez vrtani a sloZité instalace v X https://www.02.cz/podpora/internet/zapojeni-technologie-
5g-out (Zrizeni bezdratového internetu s pevnou anténou)
Bez navstévy technika v X Porovnavaji mobilni sluzu a pevnou sluzbu, nepravda
Technicka podpora 24/7 v - Poskozuje cely segment en block
Pripojeni k zabezpecené 5G siti v X Nepftipustné srovnani
PFipojeni k patefni siti v X Pusta lez
. o, . . Redlna vyhoda licencovaného pasma, predpoklada ale ruseni
Licencovana sit bez ruseni jinymi poskytovateli| X .
vSech
Dohled nad hygienickymi limity signalu od CTU| v/ X Plati NV 291/2015Sb. a dalsi podminky provozu. Pust3 lez.
Rychlejsi nacitani FULL HD videi a obsahu na J X _ ’ -
socialnich sitich Nepripustne srovnani
Vzdalena aktualizace zafizeni v - Zavadéjici
Vykonna WIFI 6 v - Ono jde nakoupit bez WiFi6? A pro¢ by to kdo délal?

u srovndni s pomickou nelze jednoznacné urcit, zavisi na
konkrétnim technickém rfeseni nebo poskytovateli




Srovnavaci reklama

Regulace reklamy v ceském pravnim radu

Moznosti reklamnich praktik, resp. jejich omezeni je roztfisténo do nékolika zakonnych norem s tim, ze stézejnimi predpisy
jsou:

- zakon ¢. 89/2012 Sb., ob¢ansky zakonik (dale jen ,ob€ansky zakonik“);

- zakon €. 634/1992 Sb., o ochrané spotrebitele (dale jen ,zakon o ochrané spotrebitele”);

- zakon €. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy a o zméné a doplnéni zakona ¢. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového
a televizniho vysilani (dale jen ,,zakon o regulaci reklamy*“)

a mnoho dalSich predpisu

Soukromopravni regulace reklamy

Soukromopravni regulace je upravena v obcanském zakoniku, konkrétné v Casti, jez se vénuje pravu nekalé soutéze.

PredevSim se bude jednat o ustanoveni tykajici se klamavé reklamy a dalSich nekalych praktik, tj. ustanovenich §2977 a
nasledujicich NOZ.
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Srovnavaci reklama

Regulace reklamy v ceském pravnim radu

§2980

(1) Srovnavaci reklama pfimo nebo nepfimo oznacuje jiného soutézitele nebo jeho zbozi &i sluzbu.

(2) Srovnavaci reklama je pripustna, pokud se srovnani tyCe,

a) neni-li klamava,

b) srovnava-li jen zbozi a sluzbu uspokojujici stejnou potfebu nebo urfené ke stejnému ucelu,

c) srovnava-li objektivné jednu nebo vice podstatnych, dulezitych, ovéfitelnych a pfiznacnych vlastnosti zbozi
nebo sluzeb vCetné ceny,

d) srovnava-li zbozi s oznacenim plvodu pouze se zbozim stejného oznaceni,

e) nezlehluje-li soutézZitele, jeho postaveni, jeho €innost nebo jeji vysledky nebo jejich oznaceni ani z nich
nekalym zpusobem netézi, a

f) nenabizi-li zbozi nebo sluzbu jako napodobeni ¢i reprodukci zbozZi nebo sluzby oznacovanych ochrannou
znamkou soutézitele nebo jeho nazvem.
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Srovnavaci reklama

Regulace reklamy v ceském pravnim radu

Obcansky zakonik tento okruh osob, jejichz pravo bylo nekalou soutézi ohrozeno nebo poruseno, v § 2988 a nasledujicich
legitimuje k podani soukromopravni Zaloby u soudu, ve které tato osoba mize pozadovat po rusiteli, aby:

- se nekalé soutéze zdrzel nebo
- aby odstranil zavadny stav.

Dale mUzZe tato osoba poZadovat:

- primeérené zadostiucinéni,
- nahradu skody a
- vydani bezdidvodného obohaceni.

Stejna prava ma také osoba, jejiz pravo bylo ohrozeno nebo poruseno nedovolenym omezenim soutéze.

Obcansky zakonik rovnéz v § 2989 odst. 2 vyjmenovava skutkové podstaty nekalého jednani, kdy je na zalovaném, aby
prokazal, ze se nekalé soutéze nedopustil. To vSak plati jen za podminky, Ze je zalobcem spotrebitel.

Jednim z nejdllezitéjSich pravnich predpist EU v tomto ohledu je Smérnice 2005/29/ES o nekalych obchodnich praktikach
(dale jen ,,smérnice USPD“), kterd byla transponovana do ¢eského pravniho radu.
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