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Vyvoj podilu TV platforem 2017 - 2025 (domacnosti, az 4 televizory)
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Vyvoj podilu TV platforem 2017 - 2025 (hlavni televizor)
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2024 (cely rok, hlavni televizor)

Terestrika - 40,7 %
Kabel + IPTV - 46,1 %
Satelit- 13,2 %

2024 (cely rok, domacnost az 4 televizory)

Terestrika - 50,4 %
Kabel + IPTV - 46,1 %
Satelit - 15,4 %



Vyvoj podilu
televiznich

platforem na
ceskem trhu
(Zdroj: ATO)

2025 (Q3, hlavni televizor)

Terestrika —37,5 %
Kabel + IPTV -52,1%
Satelit—10,4 %

2025 (Q3, domacnost az 4 televizory)

Terestrika - 50,7 %
Kabel + IPTV -52,1%
Satelit—13,0%



Nemecko -
stream vede

nad

sledovanim
linearni
televize

2025

* 87 % Némcu starsich 16 let streamuje video obsah na internetu

- 86 % Némcu starsich 16 let sleduje linearni televizni vysilani (DTT,
kabel, satelit)

2024

* 86 % Némcu starsich 16 let streamuje video obsah na internetu

* 92 % Némcu starsich 16 let sleduje linearni televizni vysilani (DTT,
kabel, satelit)

Zdroj: Bitkom / Zukunft der ConsumerTechnology 2025
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O2TV +Voyo = Oneplay

600 000 + 950 000 =1 400 000*

O nep|ay meni TV Nova - oficialni provozovatel sluzby Oneplay (IPTV iVOD)

- y O2 —distributor Oneplay na bazi operatora, provozovatel kanalU
CESky trh Oneplay Sport a Premier Sport

O, TV +VOYO =

oneplay




2030: bod

Zlomu?

Daniel Grunt, generalni reditel
TV Nova

,Televize je v Cesku stale velmi silng, a jesté Fadu
let si tuto pozici udrzi. Klasicka televizni inzerce
z(0stane stabilni a sv0j vyznam si udrzi i do roku
2030. Podle naseho realistického odhadu se vsak
prijmy z predplatného a digitalni reklamy
Oneplay kolem roku 2030 vyrovnaji prijmdm z
televizni inzerce. Hlavnim ddvodem bude rychly
r0st poctu predplatiteld. To ale neznamena
konec televize. Naopak — televize a Oneplay
budou vedle sebe fungovat a navzajem se
doplriovat."

Zdroj: vyjadreni pro Médiar.cz, zari 2025




2030: bod

Zlomu?

Marek Singer, predseda
predstavenstva FTV Prima

,Zatim televizni reklama zUstava hlavnim
zdrojem prijm0, je ale patrné, ze digitalni
segmenty rostou. Osobné vidim prilezitost ve
vkladané reklamé, cozZ je otazka
technologickych Uprav a vyjednavani s
operatory, ktera probihaji. Procento
nelinedrnich vynosud poroste urcité. Jak
rychle, nevim, ale dokazu si predstavit, ze
béhem péti let mUze byt podil linedrich a
nelinearnich vynosud vyrovnany."

Zdroj: Vyjadreni pro Médidr.cz, zari 2025




- Maji mensi operatori IPTV sanci konkurovat
Oneplay?

Otézky do - Jak do provozovani IPTV promlouvaji
diskuse distribuc¢ni poplatky pro komercni televize?

° Nove reklamni formaty: dalsi zdroj prijmus
IPTV?
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